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Саяси коммуникация жүйесі 

3 курс, қ/б, көктемгі семестр, 3 кредит 

Лектордың аты-жөні:   Садуақасов Абай Айтмұқашұлы
Телефоны:   қос. 

e-mail:  abaisaduakas@mail.ru

Оқытушының аты-жөні (зертх. сабақтар): Cадуақасов Абай Айтмұқашұлы
 Телефоны:   (қос.)
e-mail: abaisaduakas @mail.ru

Пререквизиттер: . Саяси коммуникация жүйесі қоғаммен байланыста алатын орны, қысқаша тарихы, анықтамасы мен түрлері. Қазіргі Қазақстандағы ПР-дағы сонғы технологиялар мәселелерін қарастыру.  

Постреквизиттер: Паблик рилейшнз, мемлекеттік және коммерциялық қызметтегі PR, бизнестегі PR, ақпараттық құралдарындағы жаңа технологиялардың алатын үлесі, мақалалар т.б.
Курстың мақсаттары және міндеттері:  Пәнді оқудың мақсаты студенттердің қазіргі Қазақстандық паблик рилейшнз саласында жаңа коммуникациялық технологиялар жүйесі, әлеуметті зерттеулер  және оның түрлері, ПР мамандарының БАҚ және бизнес саласында ақпараттық копьютерлік технологияларды пайдалану арқылы жұмыс істеу дағдылары және теориялық білімдерді игеруін қамтамасыздандыру. Саяси коммуникация және оның жүйесімен, оның қоғаммен байланысқа әсерін, сонымен қатар заманауи саяси уақыт толқындарына көңіл бөле отырып бакалавр студенттерін таныстыру болып табылады.   

      Курстың міндеттері: 

«Саяси коммуникация жүйесі» курсын зерделеу нәтижесінде бакалаврлар төмендегілерге міндетті:

· мағлұмат беру;
· Саяси коммуникацияларды оқыту әдістері;
· Саяси коммуникацияның тіліне машықтандыру;
· Саяси қызметтегі тұлғаның қатысу формасын көресту;
· Саяси коммуникацияның негізгі теориялық-әдістемелік құрамдас бөліктерін көрсету;
· Студенттер бойында коммуникация жүйесіндегі саяси сараптау қасиеттерін қалыптастыру;
· Саяси коммуникациялар модельдерін дифференциациялау.
Курс құрылымы:
5. Курстың құрылымы
	Апта
	Тақырып атаулары
	Дәрістер 

(сағ)
	Лаб сабақтар

(сағ)
	Балдар 
	СӨЖ тақырыптары

	1
	1 дәріс. Л. Кіріспе. Қазіргі замандағы саяси коммуникация 
Саясат – ғаламдық ақпарат нарығының пайда болуына ықпал етеді, ол өз кезегінде мемлекеттің, партиялардың және билік алаңындағы басқа да ойыншылардың өмір сүру аясын сапалы түрде өзгерте алады.  «Саяси коммуникация жүйесі» курсында заманауи мемлекеттің жаңа ақпараттық технологияларды меңгеруі, әлемдік тәртіптің қалыптасуы, билік ұйымдарының жаңа принциптерге негізделген демократия құрылысын жасауы, корпарациялар арасындағы бәсекелестік мәселелері талқыланады. 

1 сем. сабақ. Саяси коммуникацияның құрылымына тарихи және өркениеттік жағдайлар үлкен әсер етеді. Бұл процесс тұтас мәдени және техникалық факторлардың әсерінен өрбиді және әр елде бұл факторлардың әсері өзіндік ерекшеленеді.
	1
	2                  
	1
	Бұрыңғы кеңестік кеңістікте саяси коммуникацияларды зерттеу бүгінгі таңда ғана зор қызығушылыққа ие болып, қоғам мен саяси ғылымның дамуындағы негізгі бағыттары бола бастады. 

	2
	2 дәріс. Л Саси коммуникациялар: қызметі мен мәні 
Саясат саласындағы ақпараттық-коммуникациялық процесстер. Саяси ақпарата. Саяси ресурс. Саяси жүйе мемлекеттік шешемдердің жүзеге асырылуы мен қабылдануының, коммуникациядағы ақпараттық ағын мен арнайы жүйелердің біртұтастығы ретінде. «Ақпараттық» және «коммуникациялар» ұғымы. Саяси коммуникациялар бірлігі: мәтін мен көбінесе жіберілетін жолдаулар. Саяси коммуникациялар теориялары. Бұқаралық коммуникациялар. Саяси коммуникациялардың сараптауларына негізгі талаптар етудегі 8 деңгейі туралы.
 2 сем. сабақ.   Саяси коммуникациялардың мәні мен мазмұны. Сыртқы және ішкі факторлардың саяси коммуникацияларға әсер туралы«PowerPoint» бағдарламасыда презентация дайындау.
	1
	2
	1
	Ақпараттық-коммуникациялық процестердің деңгейлері. Ақапараттық-коммуникациялық қатынастардың семантикалық деңгейлері. Ақпараттық-коммуникациялық қатынастардың техникалық деңгейлері. Ақпараттық-коммуникациялық қатынастардың инфлуентальді деңгейлері. Саяси коммуникациялар типологиясы. 



	3
	3 дәріс. Л. Бұқаралық коммуникациялар: батыс теориялары мен концепциялары

Бұқаралық коммуникацияның теориялық негізі. Бұқаралық коммуникацияның бастауы мен құрылымы. Бұқаралық коммуникация және мәдениет. Ақпараттық кезеңнің тұжырымдамасы. 
3 сем. сабақ. Жаңа бұқаралық коммуникация құралдарының тұжырымдалуы. Жаңа медиаларды зерттеу. Компьютерлік коммуникация. Бұқаралық коммуникациялардың заманауи үрдістері: жаһандану, бұқараландыру, конгломерация, конвергенция. «Интерактивті қоғам» тұжырымдамасы. Көп канальді медиаорта аудиториясының ерекшеліктері.


	1
	2
	1


	Саяси коммуникация дамуының әлемдік тенденциясы.

	4
	4  дәріс.  Ақпараттық-коммуникациялық алаң және кеңістік саясатындағы жүйелер

Ақпараттық-коммуникациялық алаңның типологиясы мен мазмұны. «Ақпараттық-коммуникациялар алаңы» түсінігі. Ақпараттық-коммуникациялық кеңістік пен алаңның тарихи формалары. Өндірістік қоғамның ақпараттық-коммуникациялық кеңістігі. 
4 сем. сабақ
Постиндустриалды қоғам кезеңінің ақпараттық-коммуникациялық кеңстігі. Медиакратияның қалыптасу формалары. Өтпелі қоғамның ақпарттық-коммуникациялық алаңы. Ақпараттық-коммуникациялық жүйелер. «Ақапараттық-коммуникациялық жүйелер» (АҚЖ) түсінігі. АҚЖ типологиясы. Мемлекеттік АҚЖ ерекшеліктері. Халықаралық АҚЖ-ның саяси қайшылықтары. Халықаралық АҚЖ-ны дамыту мен ұйымдастырудың заманауи принциптері.


	1
	2
	1
	Қазақстан саяси коммуникация жүйесінің құрылымы

Қазақстанда 1991 жылғадейін ақпараттық кеңістіктің дамуы. Қазақстан республикасының тәуелсіздік алғаннан кейінгі жаңа коммункиациялық стратегиялары. 

	5
	5 дәріс. Бұқаралық ақпараттық-коммуникациялық саяси жүйе

Бұқаралық ақпараттық-коммуникациялық жүйенің мәні мен ерекшеліктік қасиеттері. Бұқаралық ақпараттық-коммуникациялық жүйе (БАКЖ) түсінігі. БАКЖ ерекшеліктері. 
5 сем. Сабақ.  БАКЖ құрылымы. БАҚ-тың саяси қызметі. БАҚ бұқаралық коммуникация жүйесінде. БАҚ қызметі. БАҚ-тың тиімділік қызметі. БАҚ құрылымы.  Бұқаралық ақпаратты қабылдау. 


	1
	2
	1


	Заманауи әлемдегі БАҚ қызметінің мәселелері. Қоғамдық пікір (ҚП). ҚП мәні мен ерекшеліктері. ҚП қалыптастыру.  


	6
	6 дәріс . Саяси дискурсты ұйымдастырудағы беймаркетингтік тәсілдер

Саяси насихаттың мәні мен қызметі. Маркетингтік және беймаркетингтік коммуникациялар. Саяси насихыт мәні. Саяси насихат ерекшеліктері. Насихат қызметі. Насихат түрлері. Насихаттық ақпараттық технологиялар ерекшеліктері. 
6 сем. сабақ Насихаттық әдістер: әмбебапты және арнайы.  Насихаттық технологиялар ерекшеліктері. Насихат құрылымындағы манипулятивті технологиялар. Агитация. Агитацияның ерекшеліктері мен мазмұны. Агитациялық технологиялар. 
	1
	2
	1


	Саяси саладағы агитация мен насихаттық ұстанымдардың институтционалды ерекшеліктері. 



	7
	7 дәріс.  Саяси коммуникация және манипуляция

Арнайы топтар мен әлеуметтік әсер. Тиімді жолдау және бюұқаралық коммуникация. Ақпараттық негіз бен күн тәртібі. Интерпретация мен өзін-өзі таныстыру. Антинасихат және контрнасихат. Партиялық құрылыс және партиялық жобалар. 
7 сем. сабақ Электоралды және депутаттық коммуникациялар. 
	1
	2
	1


	Билік органдарындағы коммуникация. Құндылықтық толқын түрлілігі. Қарым-қатынас конструктивтілігі.  



	
	1 Аралық бақылау
	2
	
	
	

	8
	8 дәріс. Саяси дискурсты ұйымдастырудағы маркетингтік тәсілдер

Саяси нарық. Саяси нарық ерекшеліктері. 
8 сем. сабақ. Саяси нарықтың ақпараттық мазмұны. Саяси имиджмейкинг. Саяси имидж. Имидж құру процесі.  Саяси брендинг. Саяси PR. Саясаттағы PR мазмұны.  PR ерекшелік қасиеттері. 

	1
	2
	1


	Мемлекеттік басқарудағы PR.
Коммуникация арналарын шектеу. PR-жобаларды іске асыруда баспа, эфирлік және веб-журналистиканы пайдалану дәстүрі.  

	9
	9 дәріс. Саяси жарнама және лоббизм

Саяси жарнама. Саяси жарнамадағы негізгі бағдар. Саяси жарнаманың шығу тегіндегі тарихи алғы шарттар. Саяси жарнаманың мәні мен өзіндік ерекшеліктері.
9 сем. сабақ. Саяси жарнама құрылымы. Саяси жарнаманы идентификациялау мәселелерісаяси жарнаманы қолданудағы ұлттық ерекшеліктер. Мемлекеттік мекемелердің саяси жарнаманы қолдану ерекшеліктері. Саяси жарнама типологиясы. Саясаттағы жарнама азығын шығару өндірісінің процесі.  Жарнама азығының өндіріс процесіндегі негізгі элементтер. Жарнама мәтінінің өндірісі. Қазіргі әлемдегі саяси жарнаманың дамуындағы негізгі үрдістер. 


	1
	2
	1


	Ақпараттық лоббизм. Бұқара саласындағы ақпараттық лоббизм орны. Ақпараттық лоббизмнің ерекше тұстары коммуникацияны құрудың арнайы әдісі ретінде. Ақпараттық лоббизм принциптері. Ақпараттық лоббизм әдістері мен типтері. Ақпараттық лоббизм циклдық мазмұны. Ақпараттық лаңкестік.  Ақпараттық лаңкестіктің заманауи ерекшеліктері. 


	10
	10 дәріc.  Саяси коммуникацияны ұйымдастырудағы синтездік тәсілдер

Күлкілі коммуникация. Күлкілі коммуникацияның ақпараттық кеңістіктегі орны мен мазмұны.
 10 сем. Сабақ. Күлкі коммуникациясының маркетингтік негіздемелері. Күлкі коммуникациясының қызметі. Саяси сықақтың типтігі мен жанрлық өзіндік ерекшелігі. Қазақстан мен Бұрыңғы Кенестік кеңістік территориясындағы күлкі коммуникациясының ерекшеліктері.  Дағдарысты коммуникация. (Проблемалық) 
	1
	2
	1
	Дағдарысты коммуникацияның маркетингтік және беймаркетингтік ерекшеліктері. Дағдарысты коммуникацияны қалыптастырудағы интеллектуалды негіздер.



	11
	11. дәріс Мемлекеттік ақпараттық саясат
Мемлекеттік ақпараттық саясаттың мәні мен мазмұны. Мемлекеттік ақпараттық саясаттың құрылымы. Мемлекеттің медиақұрылымдармен қатынасы.
11 сем. саб. Мемлекеттің медиасаясаты: тарихи типтері. Демократия жағдайларындағы БАҚ-тың мемлекетпен қатынас модельдері. Мемлекет пен БАҚ арасындағы қатынасты реттеу тетіктері. Мемлекеттік ақпараттық саясаттың стратегиялары мен технологиялары. 
	1
	2
	1


	Мемлекеттік ақпараттық саясаттың типтік ерекшеліктері. Мемлекеттік ақпараттық саясаттың тиімділігінің көрсеткіштері мен әмбебап критерийлері. «Электронды үкімет» жобасы. 


	12
	12 дәріс.  Мемлекеттің ақпараттық қауіпсіздік саласындағы саясаты

Ақпараттық қаіпсіздік саласындағы мемлекеттердің ерекшеліктері. 
12. сем. сабақ. Ақпараттық қаіпсіздік саласындығы мемлекеттің арнайы саясатты жүргізу ерекшеліктері. 
	1
	2
	1
	Қазақстандағы ақпараттық қаіпсіздік проблемаларының себептері мен салдарына көзқарастар.  Ақпараттық қаіпсіздік саласындағы мемлекеттік саясатты реттеу. Мемлекеттің ақпараттық қаіпсіздігін қамтамасыз етудегі негізгі бағыттар.



	13
	13  дәріс. Ақпараттық кампаниялар

Ақпараттық кампаниялар ұғымы. Ақпараттық кампаниялардың мазмұны мен мәні. Ақпараттық кампаниялардың деректері мен компонентері. Ақпараттық кампаниялар модельдері.. 

13 сем. сабақ. 
Ақпараттық кампанияларды модельдеу. Ақпараттық кампанияларды дамытудағы негізгі кезеңдер. Ақпараттық кампаниялардың технологиялақы шеңберлері. Ақпараттық кампаниялардың типтері. 
	1
	2
	1
	Ақпараттық кампаниялардың тиімділік критерийлері. Ақпараттық соғыстар: мазмұны және айырмашылық ерекшеліктері. Ақпараттық соғыстар жүргізудің принциптері. Ақпараттық соғыстардың институттары. Ақпараттық соғыс формалары мен типтері

	14
	14 дәріс. Л. Саясаттағы ғаламтор 

Ғаламтордың саяси генезисі. Ғаламтордың пайда болуы. 
14 сем. сабақ. Ғаламтор-технологиялардың саяси мәні. Ғаламтордығ саясаттағы орны мен рөлі. Электронды үкімет. Электронды үкімет мәні..  
	1
	2
	1


	Қазақстандағы ғаламтор-технологиялардың қолданыс ерекшеліктері. 



	15
	15 дәріс. Л. Саяси ортада ақпараттық алмасушылықты қамтамасыз ететін заманауи техникалық және технологиялық құралдар 

Ғаламтор-технологиялардың пайда болуы. Ғаламтордың құрылуының себептері мен алғышарттары. Ғаламтордың пайда болуы.  

15 сем. сабақ. Ғаламтордың коммуникациялық әлеуеті. Ғаламтордың интрументалды құрылымы. Ғаламтор-коммуникациялардың типтері.  
	1
	2
	1
	Ақпарат алмасудың техникалық құралдарына классификациясы.  Пакеттер және каналдар коммутациясы. Ақпараттық процестердің мәтіндік, жүйелік және гипермәтіндік модельдері
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Пәннің әдістемелік нұсқауы

                                                                    (реферат жазу)
Рефераттың құрылымы: титулдық бет, жоспары, негізгі бөлім, қорытынды.  Қорытынды бөлімде – студент тақырып бойынша өз пікірін айтады (өзіңіздің проблемалық   өзекті мәселеге қатысты пікіріңіз және оны шешудің жолдарын көрсетіңіз), пайдаланылған әдебиеттердің тізімін  және интернет- сайттарын көрсетіңіз. Рефератта ұсынылған ақпарат мазмұнды, тақырып толық ашылу керек, өйтпеген жағдайда реферат студентке қайта қарауға беріледі. Реферат тақырыбын қорғау СОӨЖ кезінде болады. Студент өз курстастарының арасынан алдын ала аппонент таңдап алады. Оппонент болған студент өз курстасының зерттеу жұмысындағы проблемалар жайында сұрақ  даярлайды.


Рефератты қорғау кезінде әрбір студентке 3 минут уақыт беріледі. Реферат толық оқылмайды, пайдаланған материалдарды сөзбе –сөз жеткізу керек емес. Өз аппонентіңіздің және курстастарыңыздың қоятын сұрақтарына даяр болу керек.


Бағалау: зерттелген тақырыпта әдебиеттерден алынған ақпарат, мазмұнды, әдеби сарапталған, ғылыми стилді,сарапталған  араторлық қабілеті болу керек.болу керек. 

ОСӨЖ –ге даярлық үшін әдістемелік нұсқау

СОӨЖ келесі қалыпта өтеді 


Бәсеке – бәсекеден шындық туады.

Презентация – үй жұмысын көрсету және қорғау

Пікірталас –талқылау, зерттеу, пікіріңіз бен көзқарасыңыздағы ақпараттың дәлдігі. Пікірталасты өз бетіңізше  өткізуіңізге де болады. 


Мысалы:


SWOT анализ –бұл ғылыми проблеманың немесе концепцияның күшті және әлсіз жақтарын саралау.


Сол ғылыми проблема төңірегінде дөңгелек стол өткізу –  бұнда сол проблема төңірегінде бір, екі ғана емес, бірнеше көзқарас айтылады, соңында барлық талқылаулардан сол проблема жайлы ортақ көзқарас туындайды. 


Жобаны қорғау   - бұл қазіргі замандағы белсенді инновациялық оқыту әдісі. Қалықаралық ақпараттармен мерзімді баспасөздің бақылауы, коммуникация құралдары және шетелдік БАҚ мақалаларын  салыстырмалы етіп құрылымды құру.

СӨЖ тапсырмасын орындау үшін әдістемелік нұсқау

 СӨЖ кезінде үйге берілген тапсырмалар орындалады, реферат, сөзжұмбақ,  жаттығулар т.б. СӨЖ дің дұрыс орындалуы көбіне әдістемелік қамтамасыз етілуі мен интернет сайттарын дұрыс пайдалануға т.б байланысты.

Рефераттың орындалуына қойылатын талаптар. 

Рефераттың құрылымы: титулдық бет, жоспары, негізгі бөлім, қорытынды.  Қорытынды бөлімде – студент тақырып бойынша өз пікірін айтады (өзіңіздің проблемалық   өзекті мәселеге қатысты пікіріңіз және оны шешудің жолдарын көрсетіңіз), пайдаланылған әдебиеттердің тізімін  және интернет- сайттарын көрсетіңіз. Рефератта ұсынылған ақпарат мазмұнды, тақырып толық ашылу керек, өйтпеген жағдайда реферат студентке қайта қарауға беріледі. Реферат тақырыбын қорғау СОӨЖ кезінде болады. Студент өз курстастарының арасынан алдын ала аппонент таңдап алады. Оппонент болған студент өз курстасының зерттеу жұмысындағы проблемалар жайында сұрақ  даярлайды.


Рефератты қорғау кезінде әрбір студентке 3 минут уақыт беріледі. Реферат толық оқылмайды, пайдаланған материалдарды сөзбе –сөз жеткізу керек емес. Өз аппонентіңіздің және курстастарыңыздың қоятын сұрақтарына даяр болу керек.


Бағалау критериі: зерттелген тақырыпта әдебиеттерден алынған ақпарат, мазмұнды, әдеби сарапталған, ғылыми стилді, араторлық қабілеті болу керек.болу керек. 

6. Студенттердің өзіндік жұмысына ұсынылатын әдебиеттер тізімі

Пайдаланылған әдебиеттер тізімі

Негізгі:

1. Адаир Д. Эффективная коммуникация. – М.: ЭСКМО. – 2003. – 240 с.
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5. Вуйма А. Лоббирование: как добиться от власти нужных решений. – СПБ.: Питер. – 2008. – 382 с.

Қосымша
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                    Негізгі әдебиеттер тізімі:
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19. Региональная пресса: проблемы менеджмента. – М.: Права человека, 2001. – 222 с.
20. Чумиков А.Н., Бочаров М.П. Связи с общественностью: теория и практика Учеб.пособие. – 3-е изд., перераб. и доп. – М.: Дело, 2006. – 552 с. 

21.Скотт М. Катлип, Аллен Х. Сентер. Паблик рилейшенз. Теория и практика. - 8-е изд. – М.: Вильямс, 2000. – 624 с. 

22.Шишкина М.А. Паблик рилейшенз в системе социального управления / М.А. 23.Шишкина. - Спб.: Паллада-медиа, 2002. - 444 с. 

24.Ньюсом Даг. Все о PR: теория и практика паблик рилейшнз / Даг Ньюсом, Джуди Ван 25.Слайк Терк, Дин Крукерберг. – М.: Инфра-М, 2001. - 628 с. 

26.Самые успешные PR-кампании в мировой практике / науч. ред.-составители А.П. 27.Ситников, И.В. Крылов. - М.: Инфра-М, 2002. - 310 стр. 

28.Guth David W, Marsh Charles. Public Relations: A Values-Driven Approach. – 2003. – 427 c. 

Интернет саиттар:

1. http://www.eim.org/
2.  http://www.vof.kg/
3. www.journalistexpress.com
4. http://www.medianet.kz
5. www.journalistexpress.com 

6. www.journalism.narod.ru/pressa
7. http://www.pulitzer.org
8. http://home.about.com/newsissues  

9. http://www.ifj.org/
10.  http://www.adilsoz.kz
11. http://www.eurasianmediaforum.kz; 

12. http://www.mediaclub.kz
13. http://www.thomsonfoundation.co.uk/
14. http://www.writerswrite.com/journalism/jschool.htm
7. Студенттер білімін бағалау  түрлері:

Лабораториялық  сабақтары: 15 сабақ

Өздік  жұмыс(СӨЖ):   (ОСӨЖ)семестр бойынша 8 сабақ

АБ 1,2
Қорытынды емтихан: емтихан сессиясы уақытында

Білімді бағалау критериилері, балл бойынша % пайызбен

	Бақылау жұмысы
	    15

	Өздік жұмыс(СӨЖ),(ОСӨЖ):
	    30

	АБ
	    15

	Қорытынды емтихан
	    40


Білімді бағалау шкаласы:

	Әріп жүйесі бойынша бағалау

	Әріпті
эквивалентті баллдар
	%-пайыздық
қорытындысы
	Дәстүрлі жүйе бойынша бағалау


	А
	4,0
	95-100
	Өте жақсы

	А-
	3,67
	90-94
	

	В+
	3,33
	85-89
	Жақсы

	В
	3,0
	80-84
	

	В-
	2,67
	75-79
	

	С+
	2,33
	70-74
	Қанағаттанарлық

	С
	2,0
	65-69
	

	С-
	1,67
	60-64
	

	D+
	1,33
	55-59
	

	D
	1,0
	50-54
	

	F
	0
	0-49
	Қанағаттанарлықсыз

	I 

(Incomplete)
	-
	-
	«Пәнді аяқтамаған»

(GPA санын есептемегенде )

	P

 (Pass )
	-
	0-60

65-100
	«Сынақтан өтті»

(GPA санын есептемегенде

	NP 

(No Рass)
	-
	0-29

0-64
	«Сынақтан өтпеді»

(GPA санын есептемегенде)

	W 

(Withdrawal)
	-
	-
	«Пәннен бас тарту»

(GPA санын есептемегенде)

	AW 

(Academic Withdrawal)
	
	
	Пәннен академиялық себептермен босатылу

(GPA санын есептемегенде)

	AU 
(Audit)
	-
	-
	«Пән тыңдалды»

(GPA санын есептемегенде)




     Семестр бойынша студент жұмысын төмендегідей бағалауға болады:

· Сабаққа қатысу

· Тәжірибелік сабақтарға белсенді және үзбей қатысу

· Негізгі және қосымша әдебиеттер бойынша оқуъ

· Үй тапсырмаларын толық орындау

· СӨЖ-ді орындау

· Барлық тапсырмаларды өз уақытында тапсыру (өз уақытында тапсырылмаған үш СӨЗ-ге AW бағасы қойылады)

     Этика және мінез-құлықтың академиялық саясаты

     Өте мұқият болыңыздар, өзгенің пікірін сыйлай біліңіздер. Қарсы пікірлеріңізді сыпайы түрде білдіріңіздер. Плагиат пен басқа да жалған жұмыс түрлеріне жол берілмейді.  СӨЖ тапсырмаларын өткізерде, аралық бақылау мен қорытынды емтиханы кезінде өзге студенттің жасаған жұмысын  көшіріп жазуға, сыбырлап айтуға және басқа студенттің орнына емтихан тапсыруға болмайды.  Курс бойынша көшеге жалған ақпарат таратып жүрген студент  «F» деген бағаға ие болады.

Курс саясаты:

1. Сабаққа міндетті түрде қатысу;

2. Практикалық (семинар) сабақтарына белсенді қатысу

3. Сабаққа үнемі дайындалып жүру, үй тапсырмалары мен СӨЖ-ді орындау

4. Сабақтан кешуге және кетуге болмайды

5. Сабақ кезінде ұялы телефонмен сөйлесуге болмайды

6. Алдау, плагиаттыққа жол берілмейді

7. Тапсырма және тағы басқаларды уақытынан кеш тапсыруға болмайды.

     Көмек:  СӨЖ  тапсырмаларын орындау, оларды тапсыру және қорғау кезінде, сондай-ақ, жиналған материалдар бойынша қосымша ақпарат алу үшін және оқытылып жатқан курстың СОӨЖ тапсырмалары бойынша туындаған сұрақтарға жауап алу үшін оқытушыға жолығыңыздар.

Лектор   
аға оқытушы                                            Шаймаран М.                                                                  

Кафедра менгерушісі                               Шыңғысова Н.Т.
«ЮНЕСКО, халықаралық журналистика және қоғаммен байланыс» мамандығы бойынша білім беру бағдарламасы

Пәннің оқу-әдістемелік қамтамасыз етілуінің картасы

	№
	Наименование дисциплины
	Авторы и название учебника
	Количество в библиотеке КазНУ имени аль-Фараби
	Количество после 2000 года

	
	
	
	основная
	дополни

тельная
	основная
	дополни

тельная

	
	
	
	каз.
	рус.
	каз.
	рус.
	каз.
	рус.
	каз.
	рус.

	
	Саяси коммуникация жүйесі
	У9(2)212я73-1    В 175
Ванова, А.. Маркетинг и реклама: два в одном.- М., 2002
	20
	
	
	
	
	10
	
	

	
	
	Ж. Бекболатұлы. 

Жарнама негіздері.-Қаз унив,2009
	2
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	Ж. Бекболатұлы. 

ПР және жарнама.-Қазақ ун, 2010
	20
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	Шевчук Д.А. Экономическая журналистика. – М.: Российский бухгалтер. – 2008. – 568 с.
	
	+
	
	
	
	
	
	

	
	
	5/07(574)    П 680
PR и СМИ в Казахстане.- Алматы, 2006
	
	
	
	
	
	
	
	5

	
	
	05/07(574)-2    Е 240
Евроазия: проблемы PR и СМИ.- Алматы, 2003
	
	
	
	
	
	
	
	6

	
	
	05/07:У(574)(063)    И741
Информационные процессы в казахстанском обществе: PR, менеджмент и маркетинг СМИ.- Алматы, 2010
	
	
	
	
	
	
	
	2

	
	
	05/07(574)    Н412
Негизбаева, М.О.. Рекламные и PR - коммуникации в журналистике Казахстана: становление и развитие в период формирования информационного рынка.- Алматы, 2010

	
	
	
	
	
	
	
	1

	
	
	Ахметова, Л.С.. Журналистика и менеджмент.- Алматы, 2000
	
	87
	
	
	
	
	
	

	
	
	Ахметова Л.С.  и др. Қоғамдық ұйымдардың қызметін жариялаудағы БАҚ-тың рөлі. – Алматы, 2011
	
	22
	
	
	
	
	
	

	
	
	Ахметова Л.С.  и др. Қоғамдық ұйымдардың қызметін жариялаудағы БАҚ-тың рөлі. – Алматы, 2011
	
	25
	
	
	
	
	
	

	
	
	Ворошилов В. Экономика журналистики. - СПб.: изд-во Михайлова, 2000. – 64 с.
	
	
	
	
	
	
	
	+

	
	
	Региональная пресса: проблемы менеджмента. – М.: Права человека, 2001. – 222 с.
	
	
	
	
	
	
	
	+


ОСӨЖ-ге берілетін тапсырма және әдістемелік нұсқау
	№
	Сабақтың тақырыбы
	Тақырып мазмұны
	Бақылау түрі
	Балдар 

	1
	Ақпараттық қауіпсіздікті қамтамасыз етудегі техникалық құралдар мен технологиялардың сипаты
	бөлімдерінің заманауи баспасөз қызметінің телекоммуникациялық және комьютерлік технологияларыды талдау.
	жазбаша
	4

	2
	Саяси ортада ақпараттық алмасушылықты қамтамасыз ететін заманауи техникалық және технологиялық құралдардың сипаты 
	телекоммуникациялық және комьютерлік технологияларды анықтау.
	жазбаша
	3

	3
	 Саясаттағы ғаламтор: проблемалары мен таяу болашағы 
	зерттеулер өткізуде және ұйымдастырудағы телекоммуникациялық және компьютерлік технологиялар.
	ауызша
	4

	4
	 Ақпараттық науқандар: ерекшеліктері мен ұқсастықтары
	Жарнама жасау технологиясындағы соңғы үлгідегі құралдарды пайдалану.
	ауызша
	4

	5
	Мемлекеттің ақпараттық қауіпсіздік саласындағы саясатына шолу


	Когнитивті  компонент    ақпаратты  адам  қалай  қабылдайды  сонымен  байланысты. Когнитивті  комплексті  анықтау  ақпараттар  процесін  өңдеуді  болжамдайды  оған  түйсік,  қабылдау,  ес,  елестету,  қиял,  ойлау  сөйлеу  жатады.
	жазбаша
	4

	6
	Мемлекеттік ақпараттық саясат: жаһандық және ұлттық тәжірибесі


	      Маркетингтік зерттеулердің  ықпалының  аффективті компоненті  объектінің  жарнамалық  ақпаратқа  эмоционалдық  қатынасын   анықтайды.  Оған  симпатия,  антипатия,  немқұрайлық  қарсылық  кіреді.   
	жазбаша
	3

	7
	Саяси коммуникацияны ұйымдастырудағы синтездік тәсілдер


	Құлықтық   компоненттің  саналы  және  бейсаналы  түрлері бар.   Саналы  түріне-  сатып  алушының  құлқында  көрінетін  адамның  мотивация,  қажеттілік  және   еркі  жатады.  Санасыз  түріне-  адамның  интуиция  және  бағдары  кіреді.

	Ауызша, жазбаша канспекті
	4

	8
	Саяси жарнама және лоббизм: қазақстандық тәжірибесі


	Интернет сайттарынан және баспасөз беттерінде жарияланған компьютерлік зерттеулер тақырыбына сараптама жасау
	жабаша
	4


СӨЖ тапсырмасы және әдістемелік нұсқау

	№
	Тапсырманың тақырыбы
	Тапсырманың мазмұны
	Бақылау саясаты

	1
	Дін мен бұқаралық мәдениетін ұйымдастырудағы телекоммуникациялық және компьютерлік технологиялар. 


	 бұқаралық мәдениетін ұйымдастырудағы телекоммуникациялық және компьютерлік технологиялар. 


	Сұрақ- жауап

	2
	Корпоративті мәдениетті ұйымдастырудағы телекоммуникациялық және компьютерлік технологиялар. 


	Корпоративті мәдениетті ұйымдастыру
	Пікірталас

	3
	Баспасөз-хатшысының негізгі функциялары.
	Бугінгі таңдағы  қоғаммен байланыс тақырыбының өзектілігі. 
	Дөңгелек стол

	4
	Халықаралық және ұлтаралық байланыстарды ұйымдастырудағы телекоммуникациялық және компьютерлік технологиялар. 


	Халықаралық және ұлтаралық байланыстарды ұйымдастырудағы телекоммуникациялық және компьютерлік технологиялардың ролі мен тәжірибесі

	Конспекті жасау

	5
	Қоғаммен байланыстағы компьютерлік графика, беттеу және дизайн.
	Қоғаммен байланыстағы компьютерлік графика, беттеу және дизайн бағдарламалар: корл дроу, индизайн, адаобе, фотошоп т.б.
	Бәсеке

	6
	Қоғаммен байланыстағы мультимедиа және гипермедиа.


	Қоғаммен байланыстағы мультимедиа және гипермедиа.


	Сұрақ -жауап

	7
	Журналистикада телекоммуникациялық ақпараттық технологияларды қолдану.
	Қоғаммен байланыста телекоммуникациялық ақпараттық технологияларды қолдану.
	реферат

	8
	Ақпараттық зерттеу компаниясының мақсат-мүддесі   
	Ақпараттық зерттеу агенттіктерінің  ерекшелігі
	Өздік жұмыс

	9
	ПР саласындағы интернеттік зерттеу және оның рөлі  
	ПР зерттеу агенттіктерінің  қоғамдағы алатын орны.
	Сауал –жауап ретінде

	10
	 ЭБАҚ ПР қолданыс аясы қозғаушы күші  
	 Еуропалық БАҚ дәстүрімен жаңашылдық, өзара қарым –қатынас жүйесі
	Сауал - жауап

	11
	Шетелдік ПР мамандарының жүмыс істеу ерекшелігі
	Салыстырмалы талдау 
	Ауызща 

	12 
	Компьютерлік және телекоммуникацияның қоғамға әсері
	зерттеу әдістері және оны   ұйымдастыру                                                                                                            
	Сұрақ-жауап

	13
	Ақпарат құралдарымен қаруланған ПР-дың оң және кері әсері
	сапасын анықтау 
	жазбаша

	14
	Анкета жүргізу тәсілдері
	Коммуникейшен  туралы жалпы ұғым
	Дөңгелек стол

	15
	Мәліметтер талдаудағы кемшіліктер
	Интернет сайттарынан және баспасөз беттерінде жарияланған жаңа құралдар тақырыбына сараптама жасау
	Реферат 


1.дәрістер -15 сағат

	№
	Дәріс тақырыбы және сұрақтары 
	Сағат саны
	Қолданылатын материалдар
	Тақырып бойынша өздігінен ізденудің әдебиетпен қамтамасыз етілуі

	1
	2
	3
	4
	5

	1
	1 дәріс. Жаһандық ақпараттық қоғам және оның өркендеуі.


	1
	Газеттер, журналдар,интернет сайттары
	Ж.Бекболатұлы. Бекболатұлы. Ж. ПР және жарнама. – Алматы. «Қазақ университеті», 2010
С.Есжанова. Маркетинг негіздері. Алматы,2008 жыл.
Котлер Основы маркетинга.

	2
	2 дәріс. Баспасөз-хатшысының негізгі функциялары.
«PowerPoint» бағдарламасы презентация дайындау үшін қолданылады.  «Microsoft Publisher» – полиграфиялық өнімдерді шығару құралы болып табылады.  


	1
	Газеттер, журналдар,интернет сайттары
	Шыңдалиева М.Б., БАҚ-тағы жарнама технологиясы.- Астана. ЕҰУ баспасы. 2010



	3
	3 дәріс. Қоғаммен байланыс саласындағы компьютерлік және ақпараттық технологиялардың жалпы қолданылуы.

Құралдар. Бағдарламалық қолдау. Мәліметтер өткізудегі жүйелік технологиялар. Негізгі мәліметтер.
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